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Nowe zasady komunikacji srodowiskowej
i spotecznej juz od 27 wrzesnia 2026
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Czym jest o Kogo dotyczy
GREENWASHING? ach GREENWASHING?

To wszelkie praktyki w komunikacji handlowe Producentow iimporterow

marketingu lub reklamie, ktére wprowadzaja Wiascicieli marek wtasnych

lub moga wprowadzad w btad w zakresie Sieci handlowych i dystrybutoréw
wptywu produktu lub firmy na srodowisko lub

, Marketing, e-commerce i PR
spoteczenstwo.

Agencje reklamowe
Definicja oparta na Dyrektywie (UE) 2024/825 Dziaty ESG i zrdwnowazonego rozwoju
i Dyrektywie 2005/29/WE. Wszystkich przedsiebiorcéw komunikujacych
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ZAKAZANYCH PRAKTYK
GREENWASHINGOWYCH

1. Nieuzasadnione twierdzenia ogdlne

Zakazane jest uzywanie ogdlnych haset ,eko”, ,zielony”,
«Przyjazny srodowisku” itp. bez wiarygodnych

i mozliwych do zweryfikowania dowoddw.

2. Samozwarncze ekoznaki

Nie wolno stosowa¢ wtasnych znakow, listkow, symboli
czy deklaracji ekologicznych, ktdre nie sg czescig
niezaleznego systemu certyfikacji ani nie zostaty
ustanowione przez organ publiczny.

3. Efekt halo

Zakazane jest przedstawianie catego produktu lub firmy
jako ekologicznych, gdy w rzeczywistosci dotyczy to
tylko jednego wybranego aspektu lub elementu.

4. Nieistotne korzysci

Nie wolno podkreslac cech, ktore sg oczywiste, mato
istotne lub niemajace realnego wptywu na ocene
produktu przez konsumenta.

\ sie z konsumentami J

CO;

5. Kompensacja emisji CO_

Zakazane jest twierdzenie, ze produkt lub ustuga jest
«neutralny klimatycznie”, ,zeroemisyjny” itp., jezeli
wynika to wytacznie z kompensacji emisji.

6. Nierealne deklaracje na przysztos¢

Nie wolno sktada¢ obietnic klimatycznych na przysztos¢
(np. ,o0siggniemy neutralnos¢ do 2030 r.”), jesli nie sa
one poparte konkretnym planem, celami posrednimi i
niezalezna weryfikacja.

7. Niewtfasciwe poréwnania

Zakazane jest porownywanie sie z konkurencja bez
rzetelnej, jasnej i mozliwej do weryfikacji metodologii
oraz bez okreslenia zakresu poréwnania.

8. Inne praktyki wprowadzajace w btad

Nie wolno pomijac istotnych informacji, selektywnie
przedstawiac danych, ukrywac ograniczen deklaracji lub
stosowac niejasnych sformutowan.

...ale UOKIK juz prowadzi postepowania w oparciu o obowigzujgca dyrektywe 2005/29/WE!




Przyktady ryzykowanych haset Konsekwencje?
/ \ / \ Greenwashing sie nie optaca!
NIE UZYWAJ, MozEsz uzv¢,

JESLI NIE MASZ SPEENIAJAC \ Sankcje UOKIK \

DOWODOW! WYMAGANIA PRAWA

Kara pieniezna do 10% rocznego
obrotu przedsiebiorcy za kazda

Przyjazny srodowisku Masz wiarygodne, zakwestionowang praktyke.

Eko / Ekologiczny aktualne i mozliwe do Pozwy konsumentéw
weryfikacji dowody na

Zielony kazdy element deklaracji. Rosngca liczba pozwow zbiorowych

i roszczen odszkodowawczych.
Naturalny Informacja jest jasna,

Przyjazny klimatowi konkretna i nie wprowadza Roszczenia konkurencji

) ) w btad. . . ,
Neutralny klimatycznie Nieuczciwa przewaga rynkowa?

Deklaracje odnoszg sie Konkurenci moga wystgpic¢ do sadu.
do catego cyklu zycia
100% ekologiczny wybor produktu. Utrata reputacji

Zréwnowazona marka / Obietnice przyszte sg Greenwashing szkodzi marce
firma poparte planem, celami szybciej, niz myslisz — a klienci /

Zeroemisyjny

Bezemisyjny i niezalezna weryfikacja. pamietaja.

v Porownania s3 rzetelne,

W a00%biodegradowalny sprawiedliwe i oparte na

Klienci coraz czesciej pytajg o dowody.

i wiele innych... / \jasnejmetodologii. / Mogzesz je przedstawic?

Audyt deklarac;ji

Sprawdzimy, czy Twoje komunikaty
srodowiskowe spetniaja wymagania prawne.

Bezpieczenstwo prawne
komunikacji

Weryfikacja etykiet i opakowan
Ocenimy oznakowania, symbole i znaki Spojne i wiarygodne
srodowiskowe. komunikaty $rodowiskowe

Ocena stron internetowych i social mediow

Przeanalizujemy tresci na stronach www,
w mediach spotecznosciowych i w e-commerce.

Lepszg ochrone reputacji marki
Ocena kampanii reklamowych

Zweryfikujemy materiaty reklamowe pod katem
ryzyka greenwashingu.

Gotowos¢ na nowe przepisy

Szkolenia . ) . ,
i oczekiwania konsumentow

Praktyczne szkolenia dla zespotéw marketinguy,
ESG, sprzedazy i prawnych.

Zgodna z prawem komunikacja Zminimalizowane ryzyko
Dzieki wspotpracy z ekspertami od komunikagji kontroli i kar

pokazemy jak unikng¢ greenwashingu. / /

Nie wiesz od czego zaczgc? Skontaktuj sie z nami!
biuro@food-law.pl | www.food-law.pl




